
 SEGUROSACTIVIDAD ECONÓMICA

Pob. Activa

Empleados 91.7%

Desempleados 8.3%

ESTRATO SOCIAL

POBLACIÓN

Población activa Tenencia de seguros 
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Hombres Mujeres

Por género, los 5.1 millones de habitantes se dividen 
de la siguiente manera. 

En cuanto a la distribución por edad porcentual, el 
segmento entre 25 y 54 años (target) supera el 20%.

Por género, los 48 millones de habitantes se dividen 
de la siguiente manera. 

En Costa Rica, el quintil más rico (V) gana al menos 15 
veces más que el más pobre.

+4.9 millones
está afiliado al seguro de salud

subsidiado por el Estado.

+500 mil
personas cuentan con seguro de

salud privado.

+1.3 millones
personas con seguro de vida privado.

Infarto agudo del miocardio

Diabetes mellitus

Enfermedad isquémica crónica del corazón

Accidentes de tránsito

Homicidios

Suicidios
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Habitantes

Ingreso per cápita (USD)

Hasta el año pasado, el desempleo en jóvenes de 15 a 
24 años ascendía al 24,3%.
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Ingreso promedio por hogar 

La cantidad de habitantes estimada por 
hogar/vivienda se encuentra en torno a las 3 personas.
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Pobreza por región

En 2022, la pobreza de la Región Central es la más baja 
del país y cuenta con la renta promedio más alta. 
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Aplicaciones
mensajería

Redes Sociales

Plataformas de
Entretenimiento

App. Servicios
(Uber)

App. Otros (Uber
Eats, Rappi)

98%

90%

84%

30%

23%

Uso de internet Indicadores generales

Hasta el 2021, la población de Costa Rica se 
inclinaba por Internet y la TV como medio preferido.

En cuanto a una alta confianza a la hora de 
informarse, los medios caen y aparecen otras fuentes.

Comida
78%

Apps. Entretenimiento
65%

Ropa o
calzado

57%

Teatro y cines
39%

Cuidado
Personal

45%

El 92.5% de la población está conectada o tiene 
acceso a internet. 

Por género, los 48 millones de habitantes se dividen 
de la siguiente manera. 

Alcance TV y Digital

Venta por Internet

Para el siguiente año, la estimación de la inflación 
está dentro de las más bajas del mundo.

Internet 95%

TV Abierta 89%
Pub. exterior 78%

TV Cable 68%

Radio 67%

Periódicos 61%
Revistas 21%

Amigos y…

Radio

Programa de TV

Periódicos

RRSS

Influencers

46%

35%

34%

23%

15%

10%

4.0%
Crecimiento económico

1.98%
Inflación

N/D
Tasa de desempleo

MEDIOS MASIVOS

El ecommerce es utilizado por el 46% de las personas, 
de las cuales 4 de cada 10 son jefes o jefas de hogar.

Pasatiempos

Al igual que en el resto de los páises de la región, las 
comunicaciones remotas ocupan el primer puesto.

Uso de medios masivos de
comunicación

22 horas y 14
minutos

Convivencia familiar, social y
participación ciudadana

7 horas y 52
minutos

Juegos, aficiones y visitas a
lugares de entretenimiento

2 horas y 23
minutos

Práctica de deportes y ejercicio
físico

2 horas y 14
minutos

Descanso sin realizar otra
actividad

3 horas y 34
minutos

Actividad Horas

El nivel de bancarización del país es el mayor de la 
región centroamericana. 

Bancarización

68.3%
dispone de una cuenta bancaria. 

53,0%
de la población cuenta con tarjetas.

65 ptos.
en el índice de inclusión financiera

del BID.

El nivel de bancarización del país es el mayor de la 
región centroamericana. 
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