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POBLACION

Habitantes

Por género, los mds de 18.1 millones de habitantes
se dividen de la siguiente manera.

49.9% 50.1%
Hombres Mujeres

En cuanto a la distribucién por edad porcentual, el
segmento entre 25 y 54 afios (target) ronda el 40%.

@ Hombres @ Mujeres

ESTRATO SOCIAL

Estratificacion
En Ecuador, la poblacién de alto poder adquisitivo no

alcanza el 2%.

Estrato A (Alta)

Estrato B (Media
Alta)

Estrato C+
(YEelte))

Estrato C-
(Media Baja)

Estrato D (Baja)

Ingreso per capita

Se entiende como clase alta aquel grupo cuyo
ingreso per cdpita bordea los 2.000 ddlares por mes.

$1,955

$133 $43

Estrato A Estrato B Estrato C+ Estrato C- Estrato D

ACTIVIDAD ECONOMICA

Poblacion activa

Hasta el afio pasado, la tasa de poblacion activa
ascendia a 8.7 millones de personas.

Desempleados 5.8%

Pob. Activa

L/\EmpIeO|dos 94.2%

Bancarizacion

El % de ecuatorianos adultos bancarizados (12
millones aprox.) es superior al de México o Argentina.

ml~  57%
=— tiene al menos un producto
financiero.
— (o)
= 80%

de las cuentas bancarias
corresponden a ahorro o débito.

22%

dispone de una tarjeta de crédito.

SEGUROS

Tenencia de seguros

38 anos

Edad promedio de los asegurados
con poliza de vida.

2.0 millones

Personas son seguro de vida

3
e 1.8 millones

II Personas con seguro de salud
voluntario.

voluntario.

Principales causas de muerte

@ Hombres (%) @ Muijeres (%)

Enfermedades isquémicas del corazén
20.0% 17.5%

Cancer (pulmén, prostata; mama; cérvix)
17.0% 13.0%

Accidentes cerebrovasculares

9.5% 8.3%

Diabetes mellitus

8.5% 10.5%

Enfermedades respiratorias inferiores cronicas

7.0% 6.0%

10% 20% 30% 40%
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MEDIOS MASIVOS

Alcance de los medios

En cuanto a la penetracién diaria, los soportes
digitales y la television se mantiene a la cabeza.

Prensa 7%
Radio 40%

/Internet 72%

Television 57% ‘/\RRSS 70%

En cuanto a la industria financiera, el consumidor
prefiere informarse por medios offline o tradicionales. .

Prensa 7.14%

Radio 10.71%

L Television

" 35.71%

RRSS _
17.86%

(
Internet 28.57%

DIGITALIZACION

Uso de internet

En Ecuador el 81,3% de la poblacién tiene acceso

periédico a internet, distribuyéndose en distintos usos.

Mensajeria

Entretencion

Redes sociales

Buscar
informacion

eCommerce

Serv. Financieros

Venta por RRSS

Para este ano, el desempeno bordeard el 10%, siendo

la poblacién adulta bajo 25 afios la que experimenta.

Moda (ropa, calzado, Electrénica de
accesorios) consumo
45% 30%

Prod.
financieros

Belleza y cosméticos 10%
35%

Serv. legalesy
profesionales

8%

ESTILO DE VIDA

Educacion superior

La poblacién universitaria (18 a 24 afos) estd
compuesta por un 52% mujeres y 48% hombres.

Acceso a la
universidad

Titulacion
universitaria

Maestrias
completadas

5%

Preferencias de actividad

@ Consumode TV @ Consumo de RRSS
@ Actividades al aire libre
@ Alimentacioén con ultraprocesados
@ Sedentarismo

11.54%%

\
~ 32.69%%
13.46%% —,

15.38%% —

\

26.92%%

PROYECCION 2025

Indicadores generales

Para este ano, el desempleo bordeara el 10%, siendo la
poblacién adulta bajo 25 afios la de mayor impacto..

2.5%

Crecimiento econdmico

4.8%

Tasa de desempleo

— 2.8%

— Inflacion

4
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Regiones por poder adquisitivo (USD)

Pichincha (Quito)

Guayas (Guayaquil)

Azuay (Cuenca)

Manabi

Imbabura



